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 موذج وصف المقررن

 

 وصف المقرر

 

 

   ية المستقبل الجامعةكل المؤسسة التعليمية .1

 قسم الاعلام    المركز /علمي القسم ال .2

 اقتصاديات الاعلام اسم / رمز المقرر .3

 م . م نهاد سالم حبيب الحسيني أستاذ المادة اسم  .4

 / نظري  الزامي أشكال الحضور المتاحة .5

 سنوي الفصل / السنة .6

 ساعة  60  )الكلي(عدد الساعات الدراسية  .7

 10/2021 /2 ا الوصف تاريخ إعداد هذ .8

 أهداف المقرر .9
 
 التعرف على الجانب الاقتصادي للاعلام يهدف المقرر الى .1

 وإبراز دورها في المجتمع  ة الاقتصاديات الاعلاميةإيضاح مدى أهمي.2

 ة اقتصاديات الاعلام وحثهم على ضرورة دراس تعريف الطلبة.3

 مؤسسات الإعلامية ابراز الجوانب الاقتصادية لوسائل الاعلام وال.4

 ملهع.ان يفهم الطالب المضامين الاقتصادية التي يعتمد عليها الاعلام ووسائله في سير 5

 .ان يتمكن الطالب من الفهم الكافي عن كيفية سير المؤسسات الإعلامية 6

7. 

 
 

حقيقها الب تيوفر وصف المقرر هذا إيجازاً مقتضياً لأهم خصائص المقرر ومخرجات التعلم المتوقعة من الط

ن وصف نها وبيالمتاحة. ولابد من الربط بيالتعلم مبرهناً عما إذا كان قد حقق الاستفادة القصوى من فرص 

 ؛البرنامج.
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 وطرائق التعليم والتعلم والتقييم مقررات المخرج .10

  هداف المعرفية الأ -أ
 المعرفة والفهم-1أ

 يعرف مفهوم اقتصاديات الاعلام-2أ

 يعرف مدى بدأت المؤسسات الإعلامية الاهتمام بالجانب الاقتصادي -3أ
 ةيتعرف الطالب على اهم المردودات المالية التي تعتمد عليها المؤسسات الاعلامي-4أ
 سات الإعلامية اقتصادياسيتعرف على كيفية سير عمل المؤ -5أ
 أ الإنتاج والتسويق الاعلاميمبد  -6أ

  مقرر.الخاصة بال يةالمهاراتالأهداف   -ب 

 يحدد الطالب الأسلوب المناسب لسير المؤسسة الإعلامية ماديا– 1ب

 يعرف مصادر التمويل للمؤسسات الاعلامية – 2ب

 معرفة مدى أهمية الاستهلاك الإعلامي بالنسبة للمؤسسة الاعلامية – 3ب

 التطبيقات العملية في هذا المجال يعتمد على    -4ب

 طرائق التعليم والتعلم      

 .المحارة التفاعلية1

 .طريقة السؤال والجواب2

 .تشجيع الطلبة على الحوارات والنقاشات في المحاضرة3

 

 
 طرائق التقييم      

 .الاختبارات السريعة1

 .الاختبار المقالي2

 .الاختبار الشهري3

 .الاختبار النهائي4

 

 

 
 الأهداف الوجدانية والقيمية  -ج

 جعل الطالب قادرا على الفهم والتفكير والتحليل -1ج

 التعاون بين الطلبة في إقامة البحوث المشتركة-2ج

 العمل على إقامة نوع من التواصل المعرفي بين الطلبة 3ج

 المعرفة الكافية بطيعة عمل المؤسسات الإعلامية اقتصاديا  -4ج
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 .الشخصي ( متعلقة بقابلية التوظيف والتطورالمنقولة ) المهارات الأخرى الالتأهيلية العامة و المهارات -د 

 ان يتمكن من التعلم والفهم -1د

 ان يطور مهاراته الشخصية-2د

 ان يمتلك خبرة في مجال الاختصاص-3د

 ان يكون له هدف واضح في مجال الاختصاص   -4د
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 بنية المقرر .11

الساع الأسبوع

 ات
مخرجات التعلم 

 المطلوبة
اسم الوحدة / أو 

 الموضوع
 طريقة التقييم طريقة التعليم

مفهوم اقتصاديات  يفهم الطالب ان 2 الاول

 الاعلام
القاء 

المحاضرات 

والمناقشة 

 الكترونيا 

الاختبارات 

الالكترونية 

والشفوية 

 والتحريرية
لام علاقة وسائل الاع ان يتعلم 2 الثاني

 بالنظام الاقتصادي
  

العملية الإعلامية من  ان يفهم  2 الثالث

 منظور اقتصادي
  

الأهداف الاقتصادية  ان يحلل  2 الرابع

 للمؤسسات الاعلامية
  

المنطق الاقتصادي  ان يفكر 2 الخامس

 لوسائل الاعلام 
  

 –اقتصاديات الاعلام  ان يفهم 2 السادس

 تجارب محلية
  

ملكية المؤسسات  يعي ان 2 السابع

 الاعلامية
  

التسويق واقتصاديات  ان يفهم 2 الثامن

 الاعلام
  

ان يتعرف على  2 التاسع

 مصادر التمويل
   تمويل وسائل الاعلام

   مصادر التمويل  2 العاشر
العوامل المؤثرة على   2 الحادي عشر

 إيرادات المؤسسة
  

السمات العامة   2 الثاني عشر

 الاعلاميةللمنتجات 
  

تكلفة المنتجات   2 الثالث عشر

 الاعلامية
  

   أنواع التمويل  2 الرابع عشر 
اقتصاديات الاعلام   2 الخامس عشر

 الرقمي
  

اقتصاديات الاعلام   2 السادس عشر

 الجديد
  

أهمية تكنلوجيا   2 السابع عشر

 الاتصال
  

   أنماط تمويل الاعلام  2 الثامن عشر
الاستثمارات في   2 شرالتاسع ع

 الاعلام
  

الاندماج في   2 العشرون

 المؤسسات الاعلامية
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 موقع الجزية للصحافة والاعلام

 طوير المقرر الدراسي خطة ت .13

   

 

 

 

 
 

   النظرية الاقتصادية  2 الحادي والعشرون
وظائف اقتصاديات   2 الثاني والعشرون

 الاعلام
  

   الاليات الاقتصادية  2 الثالث والعشرون
الجديدة لتمويل الأنماط   2 الرابع والعشرون

 الإعلامية مؤسسات ال
  

الخامس 

 والعشرون

   التحديات الاقتصادية  2

السادس 

 والعشرون

خصائص السوق   2

 الاعلامي
  

ملكية وإدارة وسائل   2 السابع والعشرون

 الاعلام
  

إيرادات وسائل   2 الثامن والعشرون

 الاعلام
  

   أنواع التمويل  2 التاسع والعشرون
   انيامتحان الفصل الث  2 الثلاثون

 البنية التحتية  .12

  ـ الكتب المقررة المطلوبة 1

 كتاب اقتصاديات الاعلام للدكتورة /سهام الشجيري )المصادر(  ـ المراجع الرئيسية 2
 كتاب اقتصاديات صناعة الاعلام /الدكتور مصطفى كافي

               ـ الكتب والمراجع التي يوصى بها  ا

 ( ير ,.... المجلات العلمية , التقار) 
 كتاب اقتصاديات وسائل الاعلام /الأستاذ سلام زامل 

 اقتصاديات وسائل الاعلام /جيليان دويل 

ب ـ المراجع الالكترونية, مواقع الانترنيت 

....

https://studies.aljazeera.net/a
r/mediastudies/2017/10/171

002075126824.html  


