
 :الجوانب السايكولوجية في الاعلان
يدتهدف الاعلان عقهل الشاس في محاولة مشه لتغيير والديطرة على سلهك الأفراد، حتى أنه 
يسكن أن يداهم في زيادة الهعي لدى الفرد وجعله يكهن اتجاهات سليسة وتعديل ما يحتاج إلى 

قائسة على أسس علم الشفس وعلم الشفس الاجتساعي. في  تعديل وذلك بطرق علسية مدروسة،
)نقلا عن د.صالح أبه  Antonio Miottoهذا السهضهع يرى الكاتب الايطالي انطهنيه ميهته 

( أن الدعاية عبارة عن تكتيك للزغط الاجتساعي الذي يسيل إلى خلق جساعات 9111إصبع )
ت العقلية والعافيية لأففراد مهضع في بشاء نفدي أو اجتساعي مهحد عبر تجانس في الحالا

 الاعتبار.
الدعاية والاعلان ظاهرة اجتساعية، ويجب تشاولها على  Jacques Ellulوقد اعتبر جاك أيلهل 

هذا الأساس، لذا فهه يرى أن الاعلان يأخذ في احيان معيشة جهانب دعائية بسعشاها الهاسع 
 والتي تذسل الحقهل التالية:

حيث يدعى الاعلان الدعائي إلى تعديل الآراء  Psychological Actionالعسل الشفدي  -
 بطرق سيكهلهجية صرفة، وغالبا ما يتابع هدفا شبه تعليسي ويخافب بشفده مهافشيه. 

يدهم الاعلان على تغيير سلهك ومدار الستلقي واقشاعه بذراء سلعة قد لا يرغب او يفكر    -
 بذراءها 

شاغسة العهافف الحدية او الديكهلهجية التي تزيد من فاعلية يدهم الاعلان الشاجح على م -
التهاصل التفاعلي مع الاعلان الشاتج من فاعلية القهة التأثيرية السشعكدة من السشبهات 

 الديكهلهجية. 
  الحملات الاعلانية: 

الحسلة هي برنامج اعلاني مهجه الى فئات معيشة من السدتهلكين بطريقة مخطط لها علسيا 
 وسيكهلهجيا اهم خطهات الحسلات الاعلانية:

 لدلعة والسدتهلك والدهق والطلب. جسع البيانات والسعلهمات عن ا 1-
 تحديد اهداف الحسلة السقترنة بأهداف التدهيق واهداف السؤسدة الاعلامية.  2-
 اختيار الهسائل الاعلامية لتحقيق الشذر الكامل للاعلان.    3-



 لحسلة السخررات السالية ) التي تخررها الذركات للاعلان.تحديد ميزانية ا   4-
 جدولة الحسلة )تقديم وتهزيع الاعلانات بسا يتهافق الفترة الزمشية.  5-
 تقييم الحسلات اي متابعة وتشفيذ الحسلات قبل الحسلات الاعلانية وبعدها.  -6
 


