
 نظريات التأثير

 كعوامل مؤثرة في سموك و مواقف و الاتصالان النظر في حقيــــــــــــــقة قوة وسائل الإعلام و 
 معارف الأفراد و المجتمع ،كانت مناقضة و نتائجيا تختمف بشكل كبير ممفت لمنظر و يرجع

 والاقتصاديالسياق السياسي  واختلاف المتغيرات التي درسيا الباحثون ، اختلافذلك أساسا إلى 
المباشر و المعتدل لذا ظيرت نظريات التأثير التي تناولت المحدود  محل الدراسة ، الاجتماعيو 
 حول تسميطتالتحولات التي تلاحظ في سموكيات الجميور و مواقفو لىي تيتم بالتغيرات و و القوي و 

 الضوء عمى اىم نظريات التأثير 
 

 : الرصاصة السحرية(التأثير المباشر )  نظرية .1

وتفترض ان الاشخاص ليسوا الا ، صة السحرية أو الحقنة تحت الجمد وسميت بنظرية الرصا
ووسائل الاعلام تمثل فيو مصادر قوية  مجتمع جماىيري من مجموعة من الاشخاص المنعزلين

 فرديشخص يتمقى المعمومات بشكل  وكل ،لمتأثير والناس يقبمونيا ويفيمونيا بشكل متماثل
كانت بداية  تأثيرات عنيفة ومفاجئة اىميا انيا للأعلامترض ان فوا، ويستجيب بشكل فردي
، وتعتبر ىذه النظرية من اقدم النظريات التي قدمت تفسير لمسألة تثير بحوث تأثير الاعلام 

ىذه النظرية في اثناء الحرب العالمية الأولى قوة ظيرت وسائل الاتصال عمى الجميور حيث 
وليذه وتفترض أن لوسائل الاتصال تأثيرا مباشرا وقويا عمى المتمقي ،  يد ىارولد لاسويل عمى

وسائل الإعلام تقدم رسائميا إلى افراد النظرية افتراضات قامت عمييا اىميا ومن اىميا ان 
أن ىذه الرسائل تقدم مؤثرات او ، تمك الرسائل بشكل متقارب المجتمع الجماىيري الذين يدركون

أن تأثيرات ، ل ثوتقودىم إلى الاستجابة بشكل مما يات تؤثر في مشاعر وعواطف الأفرادمنب
وسائل الضبط الاجتماعي مثل  وسائل الاتصال قوية ومتماثمة ومباشرة ويرجع ذلك إلى ضعف

إن الفرد يتمقى معموماتو بشكل فردي من وسائل الإعلام وبدون ، التقاليد والعادات المشتركة 
 .يعتمد عمى تأثير المتمقين عمى بعضيم  الفعل فردي لا وسيط وان رد

مما قاد  وبعد الحرب العالمية الثانية نشطت ىذه النظرية وكان الحماس شديدا لتحميل الدعاية 
لمتأثير والسيطرة عمى  إلى ظيور أسطورة رجل الدعاية وقدرتو في استخدام وسائل الإعلام كأداة

تكتيكات الدعاية في الحرب  وكتب ىارولد لاسويل عن  ٠مواقف البشر وأفكارىم وسموكيم 



يمكن تحقيقو ألان عن طريق الجدل  العالمية الأولى )) إن ما تم تحقيقو بالعنف والقير فانو
تأكيد ىذه النظرية بعد إحساس الألمان بيزيمتيم إمام  وكان لمدعاية النازية دورىا في (والنقاش

تأسس معيد  7391سبوا الحرب حقيقة عبر الدعاية ، وفي عام ك الحمفاء إذ شعروا إن الحمفاء قد
ان ىذه النظرية اعطت ، في الولايات المتحدة كرد فعل لخطر الدعاية النازية  لتحميل الدعاية

وىذه ، الرصاصة ليصيب بيا ضحيتو  للإعلامي قوة كبيرة في التأثير فيي تشبو من يطمق
تعامميم مع  رىم سمبيين في تعرضيم لموسائل وفيالنظرية تنظر إلى افراد الجميور باعتبا

وان رسائل الاتصال  المضمون ، وليم الاستعداد لتقبل الافكار والمعاني بمجرد وصوليا الييم
ولم تمتفت المصادر الاتصالية  للاستجابة ليا ىي تنبييات تحرك افراد الجميور وىم عمى استعداد

التغذية المرتدة اذ كانت تمك المصادر تركز عمى وضع  ولاسيما اجيزة الدعاية الى استقبال
ويرى  ٠لمنتائج عمى اساس ان الرسائل لابد ليا ان تحدث تاثيراً  الرسائل وبثيا دون تفحص

اصحاب ىذه النظرية ان وسائل الاعلام ليا تأثير قوي ومباشر يكاد يبمغ حد الييمنة وىذا التأثير 
و احد حيث ان تأثيرىا يكون قوي وسريع ومباشر لكن اثره قوي وفعال مثل الرصاصة ولا يفمت من

وفيما بعد بدأت حركة بحث عممي اثبتت ان تأثير الاتصال ليس مباشراً يكون قصير المدى ، 
حيث انيا لقت رواجا كبير بين اىتزت ىذه النظرية ولم تصمد أمام الدراسات الميدانية  وبذلك

جماىيرية والنفسية ولاقت بعد مع النظرية الاجتماعية وال كانت متناسقة لأنياالحربين العالميتين 
 ذلك انتقادات منيا :

 اعتمادىا بالدرجة الأولى عمى عمم النفس الاجتماعي والتحميل النفسي. .7
 ب النفسية الشعورية واللاشعورية للأفرادنأكدت ان الرسائل الاعلامية أثرت فقط في الجوا .2

قتصادي الذي يمكن أن يوثر في العممية وأىممت الجانب السياسي والثقافي والا
  الاتصالية.

 انتقدىا اصحاب المؤسسات الاعلامية لأنيا تقوم عمى تحريض الرأي العام والسمطات .9
 ضدىم وتدفعيا لاتخاذ إجراءات تحد من حرية تصرفيم في اختيار المضامين. الأمريكية
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